

[image: ]



	Общая информация

	Название компании-заказчика
	

	Ответственный за заполнение брифа
ФИО: 
Должность: 
Контактный телефон: 
Контактный e-mail:
	



	Описание инфоповода


	Наименование инфоповода
	

	Описание продукта (идея)
	

	Ценовой сегмент
	


	Узнаваемость 
	

	Ссылка на сайт продукта/компании, бренд-бук
	

	Свойства и позиционирование бренда

	Рациональные свойства: уникальное торговое предложение, особые выгоды для потребителя
	

	Эмоциональные свойства: настроение бренда. Главное ощущение или мысль, которую бренд должен вызывать у потребителя
	

	Целевая аудитория

	Пол, возраст
	

	ГЕО
	

	Ядро целевой аудитории
	

	Род деятельности
	

	Семейное положение
	

	Доход
	

	Образование
	

	Ценности, увлечения, привычки
	

	Образ жизни
	

	Что ожидают получить от продукта?
	

	Что на самом деле думают и чувствуют потребители о бренде (репутация продукта)?
	

	Какие выгоды у ЦА для совершения покупки?
	

	Каковы истинные мотивы выбора того или иного бренда, что их действительно мотивирует, какие у них слабости и заветные желания к бренду?
	

	Дополнительная информация
	

	Другая важная информация по продукту, бренду

	Полезные ссылки, материалы
	

	Ограничения использования бренда – юридические, морально-этические и др.
	

	Информация о конкурентах

	Конкуренты 
	

	Примеры позиционирования конкурентов, стоимость
	

	Ключевые отличительные особенности конкурентов: 
 - достоинства и недостатки
	

	Цели PR-кампании

	Цель PR-кампании
	

	Основа PR-сообщения:
 - предложение, которое должно быть донесено до потребителя, и доказательства, его подтверждающее
	

	Коммуникационная задача: 
- какого изменения в поведении аудитории хотелось бы достичь?
- как они общаются с брендом сейчас, и на какое конкретное поведение мы рассчитываем после коммуникации?
	

	Интересующие направления продвижения
- освещение деятельности компании в медиа (медиарилейшнз), event, КСО-мероприятия, SMM-кампания, работа с лидерами мнений/блогерами, видеопродакшн и др.
	

	Предпочтения и ограничения в выборе СМИ, рекламных и других медиа-носителей
	

	Реализация PR-кампании

	Сроки PR-кампании или отдельных ее частей
	

	[bookmark: _heading=h.gjdgxs]Ожидаемые результаты от реализации PR-кампании, KPI-показатели, по которым будем оценивать работу
	

	Любая дополнительная информация
	


 
 Благодарим за заполнение нашего брифа!
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hello@grandbs.by

www.grandbs.by




